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lonsdaten CNC versus manueller Fertigung

Annahme 100 Stuck




eine CNC-Fertigung erst bei hohen
arstellung mittels konventioneller




Produktion

ARBEITSAUFTEILUNG

Drehen und Biegen erfolgten

LBS

LANDESBERUFSSCHULE
STOCKERAU I

LBS

LANDESBERUFSSCHULE
NEUNKIRCHEN
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n & Biegen

3 215 x 100mm zuschneiden.
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Klarinetten Kapsel - Halter
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ng, Finanzierung, Vermarktung erfolgt, indem in
2denen Phasen vorgegangen wird

Phase 1 Phase 2






Phase 1 -

Osterreich

Zielgruppen ansprechen — Direktes Marketing

* Musikvereine ansprechen und das Produkt
vorfuhren

 Musikschulen daruber informieren, dass es ein
solches Produkt gibt

Petra Pfeifer, Dieter Perzy, Reinhard Rattner, Udo Koglbauer



Phase 1 -

Osterreich

Finanzierung — Kapitalaufwand gering halten durch

Benutzung des eigenen PKW s
Materialeinsatz ist gering und nur auf Auftragseing ang

Die eigene Arbeitszeit wird nicht verrechnet

Vermarktung per Versand Uber Paketdienst

Petra Pfeifer, Dieter Perzy, Reinhard Rattner, Udo Koglbauer



Phase 2 - Europa

Zielgruppenmarketing — Direktes Marketing
— Musikvereine ansprechen und das Produkt vorfuhren

— Musikschulen dartiber informieren, dass es ein solch es Produkt
gibt

Werbung via Internet — Homepage erstellen
Bestellungen via E-mail annehmen
Vermarktung per Versand Uber

Paketdienst

Finanzierung aus den Erlosen des
Unternehmens

Petra Pfeifer, Dieter Perzy, Reinhard Rattner, Udo Koglbauer



Phase 3 - Global

Petra Pfeifer, Dieter Perzy, Reinhard Rattner, Udo Koglbauer



SWOT Analyse

Starken Schwachen

Einfaches Produkt Leicht nachzubauen

Einzigartig Patentkosten

Maoglichkeiten Bedrohungen

Zielgruppe ist bekannt |Hersteller von

Marke etablieren Notenstandern konnen
das Patent umgehen

Petra Pfeifer, Dieter Perzy, Reinhard Rattner, Udo Koglbauer




Marketing

Ziel: Eine Marke aufbauen
Produkteinfiuhrung mit geringem Preis

Eine Version mit hochwertigem Design soll
dann folgen

Namhafte Designer sollen Special Editions
gestalten

Petra Pfeifer, Dieter Perzy, Reinhard Rattner, Udo Koglbauer



Produktpreis

 Einflhrungspreis Teil Preis
— Kostenaufstellung

Schelle € 1

_Manue”e Schraube € 0.3

: Mechanische Bearbeitung

Fertlgung und Logistik €10
Oberflachenbehandlung € 5

Umsatzerlos € 21,3

Verkaufspreis € 29,3

Petra Pfeifer, Dieter Perzy, Reinhard Rattner, Udo Koglbauer



Produktpreis

* EinfUhrungspreis Teil Preis
— Kostenaufstellung

Schelle € 1

—CNC Schraube € 0,3

: CNC Bearbeitung und

Fertlgung Logistik €3
Oberflachenbehandlung € 5

Umsatzerlos € 16,3

Verkaufspreis € 21,3

Petra Pfeifer, Dieter Perzy, Reinhard Rattner, Udo Koglbauer



Ansicht des fertigen Tells

Petra Pfeifer, Dieter Perzy, Reinhard Rattner, Udo Koglbauer



